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01시장 & 소비자 트렌드 분석

소비자 트렌드 분석

시장 분석



운동과 건강에 대한 관심 증가
01 시장 분석 4

최근웰니스(Wellbeing+Fitness)와건강한라이프스타일에 대한 관심이 증가하면서, 운동과 관련된 활동이 일상화되고 있음. 

이에 따라, 운동복 및 액세서리의 수요가 증가하고 있으며, 다양한 브랜드들이 애슬레저 시장에 진출하고 있음.

73.5%
운동을
한다

26.5%
운동을

하지 않는다

직장인 10명 중 7명, “지금은 운동 중＂
직장인 1,020명 대상 설문조사 결과(2024년)

자료제공 : 인크루트

Q. 운동을 하는 이유는?

1위    자기 관리를 위해(39.5%)

운동을 위해 가장 먼저 준비하는 것은?

기타 19&
(준비 안한다 포함)

운동보조제 12%
(단백질 쉐이크  등)

운동기구
16%

스포츠 언더웨어 및 
애슬레저 패션의류

54%

자료제공 : 그리티

총 460명 대상 ‘애슬레저 의류소비 트렌드‘ 설문조사 결과(2020년)



운동과 건강에 대한 관심이 높아지면서 스포츠웨어 시장은 지속적으로 성장하고 있음.

과거에는 단순한 기능성 의류에 머물렀지만, 최근에는 일상에서도 착용 가능한 

디자인과 패션성을 갖춘 제품군으로 다양화되고 있음.

01 시장 분석 5

스포츠웨어 시장의 지속적인 성장
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이에 따라 탑텐, 유니클로 등 여러  브랜드들도 소비자의 세분화된 니즈에 맞춰 제품 라인업을 

확장하고 있으며, 스마트웨어 등 기술이 접목된 고기능성 제품도 점차 늘어나는 추세임.



운동복,
이제는 ‘운동만을 위한 옷’이 아니다

운동복은 이제 단순히 기능성 의류가 아니라, 스타일과 동기부여를 동시에 제공하는 아이템으로 인식되고 있음.

SNS를 통한 운동 인증 문화 확산과 함께 스타일리시한 운동복에 대한 수요가 꾸준히 증가하고 있음.

01 소비자 트렌드 분석 6

#오운완
‘오늘의 운동 완료’를 의미하는 해시태그로, 

운동 인증 문화의 대표적인 표현

그렇다 아니다 잘 모름

운동복은 운동할 때만 
입어야 하는 것이다

운동복도 나의 개성을 드러내는 
중요한 수단이다

‘애슬레저룩’을 입는 사람들은 
앞으로 점점 더 증가할 것 같다

‘애슬레저룩’ 관련 전반적인 인식 평가

조사 기간 : 2020년

만 15세~64세 남녀 1,000명 대상

13.0

74.8

79.9%

81.2%

15.7%

4.6%

5.8%

15.7%

15.5%

자료제공 : 엠브레인 트렌드모니터



애슬래저룩의 인기와 
고프코어룩 선호 증가

룰루레몬을 필두로 운동복을 일상복처럼 입는 ‘애슬레저룩’이 트렌드로 자리잡고 있음.

최근에는 기능성과 스트리트 감성을 결합한 ‘고프코어룩’까지 인기를 끌고 있으며, 패션 브랜드들도 

고프코어 무드를 반영한 제품군을 점차 확대하고 있음.

특히 Z세대를 중심으로 스타일리시한 운동복에 대한 수요가 꾸준히 증가하고 있음.
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▲ LF, 이스트로그와 협업해 고프코어 무드 강조

▲ 네파, 기능성 중심 데일리 스포츠웨어 강화

자료제공 : 번개장터(2023년)

고프코어 관련 브랜드 거래량 증감률

69%

103%

141% 146%

아크테릭스 미스치프 살로몬 산산기어

총 거래액 증감률

바람막이

62%

총 거래액 증감률

고프코어

213%

고프코어(Gorpcore)는 2017년 뉴욕 패션 매거진 ‘더 컷’에서 처음 등장한 패션 용어로, 
아웃도어 의류를 일상복처럼 자연스럽고 멋스럽게 입는 패션 스타일을 의미함.



“운동복, 뭐부터 사야 할지 모르겠어요.”

운동을 시작한 소비자들은 운동복을 고를 때

운동 목적, 체형, 스타일 등에 맞는 정보를 찾기 어려워 혼란을 겪고 있음.

실제 커뮤니티나 SNS에는 “운동복 뭐부터 사야 할지 모르겠다” 라는 글

이 반복적으로 등장하며, 브랜드가 제품 추천과 가이드를 더 적극적으로 제

공할 필요성이 드러남.
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고강도 운동에 맞는 옷이 뭔지 모르겠어요.

몸매가 너무 드러나는 건 민망하고… 어떤 옷을 사면 좋을까요?



02목표 고객 & 브랜드 방향성

브랜드 방향성

목표 고객



02 목표 고객 10

운동 입문자 중심의 타겟 설정

운동복 선택에 어려움을 느끼는 운동 입문자층 증가

정보 부족과 실패 경험 회피로 인해, 브랜드의 명확한 가이드와 제품 추천에 대한 니즈가 큼.

실용성, 편안함, 활용도 높은 제품을 선호하며 한 번의 긍정적인 경험이 재구매로 이어질 가능성도 높음. 

장기적인 관계 형성에도 유리한 타겟

① 목표 고객 : 정보와 기준이 필요한 운동 입문자  

② 목표 고객 : 체형에 자신감이 부족한 운동 입문자  

운동을 시작하는 입문자들은 체형에 자신감이 적은 경우가 다수

시장에 있는 몸매가 드러나는 레깅스 및 운동복이 아닌 체형을 보완하면서도 스타일리시한 제품을 찾는 

고객들을 타겟팅



02 브랜드 방향성

→ 운동 입문자의 불안과 

어려움을 고려

→ 정보 제공과 가이드를 통해 첫 선

택을 돕는 전략

→ 체형과 선호도에 따라 선택 가능한

피티드 / 루즈 라인 전개

→ 체형과 운동 상황을 반영한 

제품 제안

→ 단순 판매가 아닌, 맞춤 안내 

중심의 접근

→ 첫 구매 경험의 만족을 기반으로 

신뢰 형성

→ 브랜드와의 긍정적인 관계 유도

→ 실용성과 정보 제공이 균형을 이루는 

사용자 경험 제공

→ 초기 만족을 바탕으로 재구매와 브랜드 

충성도로 이어짐

입문자의 첫 경험부터,
지속적인 관계를 지향하는 브랜드 방향성

신뢰 구축 반복 구매로 연결선택 실패 최소화입문자 맞춤 설계

11



03 About “ 아레테 ”

브랜드 컨셉

브랜드명

컨셉 보드



03 브랜드명

“운동을 시작하는 이들이 몸을 가꿔 나갈 수 있도록 돕는 
비옥한 토지같은 브랜드가 되고자 함.”

어떤 종류의 탁월성을 뜻하는 그리스어로, 

개인의 잠재된 가능성의 실현과 관계된 최상의 우수성을 가리킴.

토지의 아레테 : 비옥하고 생명력 넘치는 상태

운동선수의 아레테 : 최선을 다해 몸을 단련하고 우승하는 것

아레테

13



03 브랜드 컨셉

“운동을 시작하는 순간부터,
   익숙해질 때까지”

운동 입문자의 기준이 되어주는 프리미엄 SPA 스포츠웨어 브랜드

친절한 정보 제공

제품 태그, 라벨, POP 등을 통해 운동에 적합한 정보와 

사용 가이드를 함께 제공하여 입문자도 쉽게 이해하고 

선택할 수 있도록 지원

체형에 맞춘 기능성 설계

다양한 체형과 착용감을 고려한 사이즈, 핏, 

신체 보완 중심의 디자인을 추구

입문자를 위한 가이드 라인

운동복 선택에 어려움을 겪는 소비자에게 명확하고 

직관적인 선택 기준 제공

익숙해진 후에도 함께하는 브랜드

처음의 불안부터 익숙해지는 과정까지,

사용자의 변화와 함께할 수 있는 브랜드 지향

14



03 브랜드 컨셉

룰루레몬은 태그를 통해 소재, 기능, 설계 정보를 직관적으로 전달함. 점원 없이도 이해가 가능한 

구조로 브랜드의 친절함과 전문성을 보여줌.

아크테릭스는 운동별 아이콘을 활용해 제품 용도를 명확히 구분함.

룰루레몬, 아크테릭스 두 브랜드 모두 소비자 중심의 정보 제공 시스템을 갖추고 있음.

운동 입문자를 위한 정보 제공 시스템
아레테가 주목한 두 브랜드의 사례

→ 아레테는 이를 참고해, 운동 입문자가 제품을 쉽게 이해하고 선택할 수 있도록 태그, POP, 

SNS 등 다양한 방식의 정보 제공 체계를 구축해 나갈 예정임.

▼ 룰루레몬 ▼ 아크테릭스 

15



03 컨셉 보드

운동 입문자를 고려한 편안하고 기능적인 무드와,

운동별 기호를 활용한 직관적 정보 전달 방식

아레테 컨셉 보드
16



04 경쟁 브랜드 분석

안다르

탑텐 밸런스

아크테릭스

룰루레몬



탑텐 밸런스

04 경쟁 브랜드 컨셉 & 목표 고객

브랜드 컨셉

일상과 운동 사이 경계를 허문 
‘라이프스타일형 애슬레저 브랜드’

활동적인 라이프스타일을 즐기는 
20~40대 소비자

요가, 러닝, 등산, 헬스, 필라테스 등 다양한 운동과 일상 

활동을 모두 아우를 수 있도록 설계된 ‘라이프+운동복’. 

트렌디한 감성에 초점을 맞추고 있으나 전문성 측면에

서는 상대적으로 약한 포지션.

가성비와 실용성을 기반으로 입문자 접근성 높음.

다만, 패션성과 기능성 사이에서 정체성이 명확하지 않음.

목표 고객

운동을 가볍게 즐기거나 편한 데일리웨어를 찾는 고객이 

중심. 골프나 테니스를 치며 일상에서도 편하게 입을 수 

있는 남성 라인도 확대할 예정.

브랜드 분석

▼ 대표 제품

18



탑텐 밸런스 상품 전개표
04 경쟁 브랜드 제품 분석

카테고리 아이템 모델 수 모델 구성비 컬러 수 사이즈 전개

아우터
기능성 자켓 2개 4.2% 3~5 XS~3XL

후디 3개 6.3% 2~3 XS~3XL

상의

긴팔 5개 10.4% 2~3 XS~2XL

반팔 15개 31.3% 3~6 XS~3XL

민소매 6개 12.6% 2~4 XS~3XL

하의

팬츠(조거)
7개(스트레이트, 조거, 파라슈

트, 와이드 포함 21개)
14.6% 2~4 2XS~3XL

레깅스 5개 10.3% 3~5 S~2XL

쇼츠 5개 10.3% 2~3 2XS~2XL

이너웨어 스포츠 브라 - 0.00% - -

▼ 여성

카테고리 아이템 모델 수 모델 구성비 컬러 수 사이즈 전개

아우터
기능성 자켓 3개 7.5% 3~5 S~4XL

후디 2개 5.0% 1~3 S~4XL

상의

긴팔 3개 7.5% 2~3 S~4XL

반팔 12개 30.0% 2~5 S~4XL

민소매 3개 7.5% 2~5 S~4XL

하의

팬츠(조거)
5개(스트레이트, 조거, 파라슈

트, 와이드 포함 12개)
12.5% 2~4 XS~4XL

타이즈 - 0.00% - -

쇼츠 12개 30.0% 3~5 XS~4XL

이너웨어 - - 0.00% - -

▼ 남성

컬러: 아우터 카테고리는 3~5개, 상의 카테고리는 2~5개, 하의 카테고리는 2~5개, 이너웨어는 존재하지 않음.

사이즈: 여성은 2XS~3XL, 남성은 XS~4XL까지 다양한 체형을 고려하여 사이즈가 전개되고 있음.

특이사항 : 여성 반팔은 하나의 모델을 베이직, 크롭, 루즈핏, 오버핏으로 나눔. 남성은 그에 비해 다양한 핏이 존재하지 않음.

상품 전개표 요약탑텐 밸런스 제품의 전반적인 특징

가성비 중심 : 15,900~39,900원의 저렴한 가격대, 1+1등 활발한 프로모션을 진행함.

SPA 제조 방식 : 자체 개발 소재를 활용하며, 가격 경쟁력을 확보함.

체형 보완 : 힙을 가리는 기장의 티셔츠, 복부 보완 레깅스 등 한국인 체형을 고려함.
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탑텐 밸런스 예외 제품 사례
04 경쟁 브랜드 제품 분석

전반적으로 하의 제품은 2~5컬러 전개가 일반적이나, 활용도가 낮은 제품은 1컬러로 제한되는 경우도 있음.
ex) 여성 사이드 슬릿 제품(1컬러), 남성 기모 스트레치 2WAY 팬츠(1컬러)

반면, 활용도가 높은 제품은 예외적으로 8컬러까지 확대되기도 함.
ex) 여성 수퍼 스트레치 조거팬츠(8컬러) 평균적인 컬러 수(2~5컬러)

제한적인
컬러 수

다양한 컬러

낮은
활용도

높은
활용도

1컬러

1컬러

8컬러
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안다르

04 경쟁 브랜드 컨셉 & 목표 고객

브랜드 컨셉

일상에 자연스럽게 스며드는
‘테크니컬 애슬레저＇

저강도 운동을 즐기며 스타일을 
중시하는 20~30대 여성

레깅스를 중심으로 운동, 여행, 데일리웨어까지 아우를 

수 있는 기능성과 스타일을 추구.

웰니스 감성과 편안한 착용감에 중점을 둔 ‘운동+휴식’ 

중심의 라이프스타일 브랜드.

편안하고 감성적인 스타일로 애슬레저 시장에서 강세를 보임.

다만, 퍼포먼스 중심 스포츠웨어 영역에서는 상대적으로 경쟁

력이 약한 편.

목표 고객

요가, 필라테스처럼 일상과 가까운 운동을 즐기는 여성층이 

주 고객이며, 최근에는 기능성 맨즈 라인도 확장 중.

편안함과 트렌디함을 함께 원하는 고객이 중심.

브랜드 분석

▼ 대표 제품
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안다르 상품 전개표
04 경쟁 브랜드 제품 분석

카테고리 아이템 모델 수 모델 구성비 컬러 수 사이즈 전개

아우터
기능성 자켓 19개 6% 4~7 S~L

후디 18개 5.7% 2~4 S~L

상의

긴팔 55개 17.4% 4~6 XS~XL / 2, 4, 6, 8

반팔 49개 15.5% 4~7 XS~XL

민소매 42개 13.3% 3~6 S~L

하의

팬츠 52개 16.5% 5~9 XS~XL

레깅스 52개 16.5% 11~17 XS~XL /  2, 4, 6

쇼츠 15개 4.7% 7~15 XS~XL

이너웨어 스포츠 브라 14 4.4% 4~6 XS~XL / 0, 2, 4, 6, 8

▼ 여성

카테고리 아이템 모델 수 모델 구성비 컬러 수 사이즈 전개

아우터
기능성 자켓 5개 4% 2~5 M~2XL

후디 4개 3.2% 2~4 M~2XL

상의

긴팔 31개 24.6% 3~8 M~2XL

반팔 21개 16.7% 2~5 M~2XL

민소매 4개 3.2% 3~4 M~2XL

하의

팬츠(조거) 47개 37.3% 3~5 M~3XL

타이즈 3개 2.4% 2 M~2XL

쇼츠 11개 8.6% 3~8 M~2XL

이너웨어 - - 0.00% - -

▼ 남성

컬러: 아우터 카테고리는 평균 2~4개, 상의 카테고리는 4~7개, 하의 카테고리에서 여성의 경우 레깅스는 11~17개까지 

존재함, 전반적으로 여성 제품의 컬러 선택 폭이 더 넓음.

사이즈: 여성은 XS~XL, 남성은 남녀 공용 제품이 아니라면 M부터 시작해 2XL까지 존재함.

특이사항 : 하의 제품의 경우, 기장 선택이 가능함. (여성 레깅스 : 숏/롱, 남성 팬츠 : 숏/스탠다드)

상품 전개표 요약안다르 제품의 전반적인 특징

고기능 원단 사용 : 라이크라® 블랙라벨 및 자체 개발 원단(에어스트, 에어쿨링 등)을 활용함.

체형 맞춤 설계 : Y존 프리, 기장 선택형 레깅스, 슬림핏·크롭 상의 등 다양한 핏을 제공함. 
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안다르 예외 상품
04 경쟁 브랜드 제품 분석

평균 4~7컬러로 수준으로 전개되며, 시그니처 제품이나 베스트 셀러 라인은 30컬러 이상으로 확장된 경우도 있음. 
ex) 에어쿨링 지니 시그니처 레깅스(39컬러)

보통 상의 사이즈는 XS~XL까지 전개되지만, 디자인 요소가 있는 제품의 경우 S~L까지만 제공는 경향을 보임. 
ex) 리브드 트위스트 크롭티(3컬러, 3사이즈), 에어엑스퍼트 셔링 스퀘어넥 롱슬리브(4컬러, 3사이즈)

수많은 컬러를 가진
베스트, 시그니처 상품

제한된 사이즈와 컬러를 가진
디자인 요소가 있는 제품

39컬러
S, M, L

3컬러
S, M, L

4컬러
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아크테릭스

04 경쟁 브랜드 컨셉 & 목표 고객

브랜드 컨셉

극한 환경 속에서도 신뢰할 수 있는 
‘하이엔드 퍼포먼스 아웃도어’

하드코어 아웃도어 사용자 중심

혹독한 자연환경 속에서도 한계를 극복한다는 철학 아래, 기능성과 

내구성을 핵심으로 한 고성능 아웃도어 제품을 추구함.

본사를 실제 산악지대에 두고 제품을 테스트하며, 실사용자를 위한 

정교한 설계와 실험 기반의 제품 개발로 브랜드 신뢰도를 확보함.

고기능·프리미엄 이미지로 아웃도어 시장에서 높은 신뢰도 확보.

다만, 높은 가격대와 전문성 중심 제품 구성으로 인해 입문자에겐 

진입장벽이 있음.

목표 고객

등산, 클라이밍 등 극한 환경을 자주 접하는 전문 사용자 

중심에서 브랜드 가치와 디자인을 중시하는 2030 감성 

소비자층으로 타깃 확대 중.

도심 속에서도 아크테릭스 특유의 미니멀한 감성을 찾는 

층에게도 매력적인 브랜드로 인식됨.

브랜드 분석

▼ 대표 제품
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아크테릭스 상품 전개표
04 경쟁 브랜드 제품 분석

카테고리 아이템 모델 수 모델 구성비 컬러 수 사이즈 전개

아우터
기능성 자켓 58개 42.6% 1~6 XS~2XL

후디 - 0.0% - -

상의

긴팔 27개 19.8% 1~4 XS~XL

반팔 16개 11.7% 1~5 XS~XL

민소매 2개 1.4% 1~2 XS~L

하의

팬츠 19개 13.9% 1~4 000~8

레깅스 11개 8.0% 1~2 XS~LG

쇼츠 3개 2.2% 1~3 00~8

이너웨어 스포츠 브라 - 0.0% - -

▼ 여성

카테고리 아이템 모델 수 모델 구성비 컬러 수 사이즈 전개

아우터
기능성 자켓 77개 43.2% 1~6 XS~2XL

후디 - 0.0% - -

상의

긴팔 28개 15.7% 1~7 XS~2XL

반팔 19개 10.6% 1~6 XS~2XL

민소매 - 0.0% - -

하의

팬츠(조거) 40개 22.4% 1~3 XS~XL / 28~38

타이즈 8개 4.4% 1~4 SM~2XL

쇼츠 6개 2.2% 1~4 XS~XL / 28~38

이너웨어 - - 0.00% - -

▼ 남성

컬러: 아우터 카테고리는 1~6개로 여성과 남성이 동일함, 상의 카테고리는 여성이 1~5개, 남성이 1~7개,  하의 카테고리는 

1~4개로 여성과 남성이 동일함.

사이즈: 아우터와 상의의 경우 S~2XL, 하의의 경우 여성은 00~8 혹은 S~XL, 남성은 S~2XL 혹은 28~38로 구성됨. 남성

의 상품 수와 사이즈 수가 더욱 다양함.

특이사항 : 사이즈별로 S(Short), R(Regular), L(Long) 길이가 구분됨. ex) 2-S, 2-R, 2-L

상품 전개표 요약아크테릭스 제품의 전반적인 특징

고기능성 소재 : 보온, 방풍, 방수에 특화된 하이브리드 원단을 사용함.

라인 세분화 : 알파(클라이밍), 베타(멀티), 감마(소프트쉘), 제타(하이킹) 등

제품명 표기 체계: 기능/용도별 코드를 제품명에 명시함. ex) AR, LT, MX 등
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아크테릭스 예외 제품 사례
04 경쟁 브랜드 제품 분석

아우터는 1~6컬러로 전개되며, 일반적인 기능성 자켓은 다양한 컬러 구성을 가짐.
ex) 베타 AR 재킷 남성(6컬러)

그러나, 스키·스노우보드 등 보온 중심의 아우터는1~2컬러로 제한되는 경향을 보임. (사이즈 구성은 동일)
ex) 러쉬 인슐레이티드 재킷 남성(1컬러)

다양한 컬러를 보유한
일반 기능성 자켓

평균적으로 1~2컬러를 가진
보온성 중심의 아우터

6컬러
평균적으로
1~2컬러
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룰루레몬

04 경쟁 브랜드 컨셉 & 목표 고객

브랜드 컨셉

건강한 라이프스타일에서 영감을 받은
프리미엄 애슬레저 브랜드

기능성과 감성을 동시에 중시하는 
20~40대 소비자층

요가를 중심으로 러닝, 트레이닝 등 다양한 운동에 적합한 고기능성 

스포츠웨어를 선보임.

단순한 의류 판매를 넘어 ‘스웻라이프(Sweatlife)’ 철학을 바탕으로 

건강한 삶과 커뮤니티 중심 문화를 확산하며 브랜드 가치를 확립함.

고급 소재와 세련된 디자인으로 프리미엄 요가복 브랜드로서 확고한 

입지를 구축함.

프리미엄 이미지와 강한 브랜드 충성도를 보유한 대표 애슬레저 브랜드.

단, 높은 가격대로 인해 예산에 민감한 소비자에겐 접근성이 낮음.

목표 고객

요가, 트레이닝, 여행 등을 즐기며 패션과 기능을 모두 고려하는

감각적이고 자기관리 성향이 강한 여성 고객 중심에서 시작됨.

최근에는 남성 라인 확장 및 다양한 운동종목으로 카테고리를 

확장 중.

브랜드 분석

▼ 대표 제품
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룰루레몬 상품 전개표
04 경쟁 브랜드 제품 분석

카테고리 아이템 모델 수 모델 구성비 컬러 수 사이즈 전개

아우터
기능성 자켓 76개 15.4% 1~3 0(KR 33)~14(KR 99)

후디 54개 10.9% 1~3 3XS~XL

상의

긴팔 42개 8.6% 2~4 XS~XL

반팔 29개 5.8% 3~6 3XS~XL

민소매 54개 11% 2~5 0(KR 33)~12(KR 88)

하의

팬츠 106개 21.5% 2~4 0(KR 33)~14(KR 99)

레깅스 32개 6.5% 3~6 0(KR 33)~20(KR 120)

쇼츠 61개 12.6% 1~3 0(KR 33)~14(KR 99)

이너웨어 스포츠 브라 38개 7.7% 2~4 2XS~XL

▼ 여성

카테고리 아이템 모델 수 모델 구성비 컬러 수 사이즈 전개

아우터
기능성 자켓 35개 14.3% 3~5 XS(KR 90)~2XL(KR 120)

후디 41개 16.7% 1~3 XS(KR 90)~2XL(KR 120)

상의

긴팔 19개 7.7% 2~3 XS(KR 90)~2XL(KR 120)

반팔 26개 10.5% 2~5 XS(KR 90)~2XL(KR 120)

민소매 7개 2.8% 1~3 XS(KR 90)~2XL(KR 120)

하의

팬츠 81개 33% 4~7 28(KR 29)~40(KR 41)

타이즈 35개 14.2% 4~6 XS(KR 90)~2XL(KR 120)

쇼츠 2개 0.8% 1~2 XS~2XL

이너웨어 - - 0.00% - -

▼ 남성

컬러: 아우터 카테고리는 1~3개, 상의 카테고리는 대부분 2~5개, 하의 카테고리는 4~6개 정도로 전개됨. 레깅스/타이즈 제품

의 컬러가 여성은 평균 3~6개, 남성은 4~6개로 다채롭게 전개됨.

사이즈: 사이즈 범위가 국내에 비해 매우 넓게 존재함. (KR 33~KR 120)

상품 전개표 요약룰루레몬 제품의 전반적인 특징

기능성과 편안함 : 고급 소재 사용와 ‘실버에센트‘ 냄새 방지 기술울 적용해 

활동성과 착용감을 모두 고려함

트렌디한 감성 :기능성과 디자인을 모두 갖춘 제품으로 운동복은 물론, 일상복

으로도 활용 가능한 브랜드 포지션을 지님.
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룰루레몬 예외 상품
04 경쟁 브랜드 제품 분석

예외제품비교

팬츠는 평균적으로 4~5컬러로 전개되며, 머스트해브 아이템은 다양한 컬러로 구성됨.
ex) ABC 슬림핏 트라우저(9컬러)

반면, 특이한 재질이나 특수 라인은 1~2컬러 수준에 그치는 경우도 존재함.
ex) 스트레치 새틴 나일론 미드라이즈 팬츠 아시아핏(2컬러), 새틴 샤인 하이라이즈 타이츠 아시아핏(2컬러)

다양한 컬러를 가진
머스트해브 아이템

제한적인 컬러를 가진
특이한 재질이나 특수 라인

9컬러
2컬러 2컬러
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포지셔닝 맵

차별화 전략

05 차별화 전략



05 차별화 전략

브랜드 차별화 전략

① 입문자 맞춤 설계

② 친절한 가이드 라인 제공

③ 프리미엄 SPA 전략

‘아르켓’ 오프라인 매장

→ 다양한 체형과 신체 고민을 고려한 디자인

→ 신체 노출 부담을 줄이고 보완이 필요한 부위 중심 설계

→ 네임택. POP, CS 등을 활용한 운동복 선택 가이드

→ 운동별·체형별 착용 정보 제공

→ SNS를 통한 스타일링/운동 종목 가이드 콘텐츠 운영

→ 트렌드에 빠르게 반응하는 SPA 시스템 도입

→ 단순 저가형 SPA가 아닌, 고품질+고인력 CS 운영

→ 재질/핏/쇼잉 방식 등에서 차별화된 쇼핑 경험 제공
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05 차별화 전략

포지셔닝 맵

→ 소비자 친화도는 고객 응대, 제품 정보 제공, 선택 편의성 등을 기준으로 판단
(1) 매장에서 혼자 쇼핑을 할 때, 의류 지식이 없는 고객도 가이드 라인을 제공받는다고 느끼는가?
(2) 의류 지식이 있는 고객일 경우, 소재나 기능성에 대한 구체적인 정보를 제공받는가?

→ 아레테는 체형 보완 디자인, 직관적인 제품 설명, 운동별 추천 코디 제안 등을 통해

입문자의 선택을 지원

→ 단순한 제품 판매가 아닌, 선택 경험 전체를 설계함으로써 소비자 친화도에서 높은 편

소비자친화도포지셔닝

→ 탑텐 밸런스, 안다르보다 높고 룰루레몬과 비슷한 가격대

→ 저렴하진 않지만 기능성과 품질을 고려할 때 납득 가능한 가격대라는 인식 유도

가격포지셔닝

높은
소비자 친화도

낮은
소비자 친화도

고가저가
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06 물량기획

S/S 물량기획

ARETE LINE

Spring → Summer 물량기획

S/S Line 물량기획

S/S Line 물량기획 경쟁사 비교
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07 중점상품

Loose Line 여성

Fitted Line 여성

Fitted Line 남성

Loose Line 남성
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08 중점상품 가격

Loose Line (1)

Fitted Line (1)

Fitted Line (2)

Loose Line (2)
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09 프로모션

온라인 프로모션

오프라인 프로모션

매장 VMD

패키징
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